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	 ต้ังแตต่น้ปท่ีีผา่นมา สถานการณ์โรคระบาดไววสั COVID-19 ได้เกิดผลกระทบแพรห่ลาย
มาจนถึงปัจจุบันและก็ยังคงมีอยู่อย่างต่อเนื่อง ทำ�ให้เกิดปัญหาต่างๆ ตามมามากมายท้ัง 
ในประเทศและนอกประเทศ เช่น ปัญหาทางด้านสาธารณสุขทำ�ให้ประชาชนเกิดการเจ็บป่วย 
และการแพรร่ะบาดในวงกว้าง สำ�หรบัมหาวทิยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลกรงุเทพ ไดด้ำ�เนินการ
ออกประกาศมหาวิทยาลัย เรื่องมาตรการป้องกันการแพร่ระบาดของโรคติดต่อเชื้อไวรัส 
โคโรนา 2019 เพ่ือเฝา้ระวังและตดิตาม ตลอดจนแนวทางปฏิบตัขิองบคุลากรในมหาวิทยาลยั 
ไปเรียบร้อยแล้ว แต่ขณะน้ีสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดต่อเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 
ได้มีการเพ่ิมระดับที่สูงขึ้น ตามการรับรู้และการแจ้งข่าวสารของหน่วยงานภาครัฐ ดังน้ัน 
ผู้บริหารมหาวิทยาลัย จึงได้ประชุมและกำ�หนดแนวทางการดำ�เนินงานของมหาวิทยาลัย  
ด้านการทำ�งานของบุคลากร การจัดการเรียนการสอนและการจัดกิจกรรมต่างๆ ภายใน
มหาวิทยาลัย เช่น ด้านการจัดการเรียนการสอน ให้จัดการเรียนการสอนแบบยืดหยุ่นตาม 
ความเปลีย่นไปของสถานการณ์ โดยใชเ้ครือ่งมอืตา่ง ๆ  เข้ามาชว่ยในการจดัการเรยีนการสอน 
เพ่ือลดการเรยีนการสอนในห้องเรยีนแบบปกต ิดา้นการจดักิจกรรมให้งดเวน้กิจกรรมเก่ียวกับ
การเดนิทางไปศกึษาดงูานในตา่งจงัหวัดหรอืพ้ืนทีเ่สีย่งการแพรร่ะบาดของโรคตดิตอ่เชือ้ไวรสั
โคโรนา 2019 อย่างเด็ดขาด การปฏิบัติหน้าที่ของคณาจารย์และบุคลากรมหาวิทยาลัย  
ให้ปฏิบัติหน้าที่ราชการตามปกติอยู่ที่บ้าน เป็นต้น

	 สุดท้ายน้ี ขอให้คณาจารย์ บุคลากรและนักศึกษาทุกคนช่วยกันดูแลสุขภาพตนเองให้มี
ความสมบูรณ์แข็งแรง หากมีสถานการณ์ที่เปลี่ยนไปมหาวิทยาลัยจะมีการแจ้งแนวทางการ
ปฏิบัติของคณาจารย์ บุคลากรและนักศึกษาต่อไป ทั้งน้ีให้ทุกคนติดตามข่าวสารเรื่องการ 
แพรร่ะบาดของโรคตดิตอ่เชือ้ไวรสัโคโรนา 2019  อย่างใกลช้ดิผา่นชอ่งทางประชาสมัพันธ์ตา่งๆ 
ของมหาวิทยาลัย เพื่อสร้างการรับรู้และปฏิบัติให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน

นายสมพร  ปิยะพันธ์
รักษาราชการแทนอธิการบดีมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ
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	 3 กุมภาพันธ์ 2563 - อาจารย์สมพร ปิยะพันธ์ รักษาราชการแทนอธิการบดี พร้อมด้วย 

คณะผู้บริหารมหาวิทยาลัย ร่วมเป็นเกียรติในพิธีเปิดโครงการเผยแพร่ทักษะวิชาชีพ

คหกรรมศาสตรท์ีเ่ก่ียวขอ้งในงานพิธีทางพระพุทธศาสนา จดัโดย สาขาวชิาคหกรรมศาสตร์

ศกึษา คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร ์เพ่ือเผยแพรท่กัษะวิชาชพีคหกรรมศาสตรใ์นงานพิธี

อปุสมบท สง่เสรมิและอนรุกัษง์านศลิปวัฒนธรรมและประเพณีไทย ณ หอประชมุสำ�นักงาน

อธิการบดี

คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ จัดโครงการเผยแพร่ทักษะวิชาชีพ
คหกรรมศาสตร์ที่เกี่ยวข้องในงานพิธีทางพระพุทธศาสนา
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	 5 กุมภาพันธ์ 2563 - อาจารย์และ
นักศึกษา สาขาวิชาการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ภูมิปัญญาไทย คณะศิลปศาสตร์ ได้รับเชิญ 
ให้เป็นวิทยากร โครงการเอกลักษณ์ไทย  
ณ โรงเรียนสาธิตจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
ฝ่ายประถม เพ่ือถ่ายทอดองค์ความรู้และ 
ปลูกฝังความภาคภูมิใจในภูมิปัญญาไทย 
วัฒนธรรมไทย ให้ กับนักเรียนที่ เข้าร่วม
โครงการ

อาจารย์และนักศึกษาคณะศิลปศาสตร์ 
เป็นวิทยากรโครงการเอกลักษณ์ไทย 
ณ โรงเรียนสาธิตจุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย ฝ่ายประถม

	 สาขาวิชาการออกแบบแฟชั่น คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ จัดโครงการส่งเสริม

ความรู้เชิงนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนในแหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดรอง : สมุทรสงคราม 

ระหว่างวันที่ 18 - 20 มกราคม 2563  ภายใต้วัตถุประสงค์เพื่อถ่ายทอดงานวิจัยสู่ชุมชน

อย่างย่ังยืนและส่งเสริมความรู้เชิงนวัตกรรมการสร้างสรรค์ด้านการออกแบบ ส่งเสริม 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มีเอกลักษณ์เพ่ิมช่องทางการจำ�หน่าย และส่งเสริม 

เครือข่ายด้านการบริการวิชาการในการพัฒนาศักยภาพมนุษย์ในการเรียนรู้ตลอดชีวิต  

ณ กลุ่มชุมชนบางคนที และชุมชนบ้านยายแพง อำ�เภอบางคนที จังหวัดสมุทรสงคราม

คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ จัดโครงการส่งเสริมความรู้
เชิงนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนในแหล่งท่องเที่ยว
ของจังหวัดรอง : สมุทรสงคราม
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	 12 กุมภาพันธ์ 2563 - ผู้ช่วยศาสตราจารย์สมเกียรติ เติมสุข รองคณบดีฝ่ายวิชาการ 

พร้อมด้วย อาจารย์ดุสิต สิงห์พรหมมาศ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.เพชรา พิพัฒน์สันติกุล 

อาจารย์สมใจ หตุะสขุพัฒน ์อาจารย์ ดร.ภชรดษิฐ ์แปงจติ และ อาจารย์อศิกฤตา โลหพรหม 

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม ออกแนะแนวประชาสัมพันธ์หลักสูตรของคณะครุศาสตร์

อุตสาหกรรม พร้อมทั้งแนะนำ�แนวโน้มอาชีพที่สามารถประกอบได้ หลังจบการศึกษา และ

กำ�หนดการรับสมัครนักศึกษาต่อระดับปริญญาตรี โดยนักเรียนให้ความสนใจเป็นอย่างดี 

ณ โรงเรียนค่ายบางระจันวิทยาคม และโรงเรียนบางระจันวิทยา จังหวัดสิงห์บุรี

	 19 กุมภาพันธ์ 2563 - อาจารย์บุญช่วย 

เจริญผล ผู้อำ�นวยการกองกลาง เป็นผู้แทน

มหาวิทยาลัยรับมอบโปสเตอร์ประชาสัมพันธ์

การดูแลและป้องกันตนเองจากเชื้อไวรัส

โคโรนาสายพันธ์ุใหม่  2019 จากผู้แทน

สำ�นักงานเขตสาทร ณ อาคารสำ�นักงาน

อธิการบดี เพ่ือประชาสัมพันธ์ให้กับอาจารย์ 

เจ้าหน้า ท่ี  และนักศึกษา มหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพต่อไป

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม ลงพื้นที่โรงเรียนในจังหวัดสิงห์บุรี 
ประชาสัมพันธ์เชิงรุกแนะแนวการศึกษาต่อ

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
กรุงเทพ รับมอบโปสเตอร์การดูแล
และป้องกันตนเองจากเชื้อไวรัส
โคโรนาสายพันธุ์ ใหม่ 2019 
จากผู้แทนเขตสาทร 
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	 19 กุมภาพันธ์ 2563 - อาจารย์สมพร ปิยะพันธ์ รกัษาราชการแทนอธิการบด ีพร้อมด้วย

คณะผู้บริหาร ร่วมเย่ียมชมและให้ก�ำลังใจผู้ประกอบการนักศึกษาท่ีออกบูธจ�ำหน่ายสินค้า  

ในการแข่งขันโครงการประกวดแผนธุรกิจเชิงสร้างสรรค์และนวัตกรรม และทดลองท�ำธุรกิจ

ภายในตลาดนัดผู้ประกอบการนักศึกษา UTK Chic & Chill Market จัดโดย หน่วยบ่มเพาะ 

วิสาหกิจในสถาบันอุดมศึกษา มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ (UBI-BI) เพ่ือให ้

นักศึกษาที่ร่วมโครงการได้ทดลองท�ำธุรกิจโดยใช้งบประมาณต�่ำ  และมีช่องทางในการ 

จัดจ�ำหน่าย ณ บริเวณโดยรอบหอประชุมส�ำนักงานอธิการบดี

	 20 กุมภาพันธ์ 2563 -   กองพัฒนา

นักศึกษา ร่ วมกับสมาคมธนาคารไทย 

จัดกิจกรรม “คนไทยยุคใหม่ใส่ใจเรื่องเงิน”  

รุ่นที่  2 เ พ่ือถ่ายทอดความรู้ทางการเงิน 

ส่วนบุคคลให้กับนักศึกษา และกระตุ้นให้เกิด 

การตระหนักรับรู้ ความเข้าใจ นำ�ไปสู่การ 

ปรับเปลี่ยนพฤติกรรมทางการเงินที่เหมาะสม  

ณ หอประชุมสำ�นักงานอธิการบดี

หน่วยบ่มเพาะวิสาหกิจในสถาบันอุดมศึกษา (UBI-BI) จัดโครงการประกวด
แผนธุรกิจเชิงสร้างสรรค์และนวัตกรรม และทดลองทำ�ธุรกิจภายในตลาดนัด
ผู้ประกอบการนักศึกษา UTK Chic & Chill Market

กองพัฒนานักศึกษา ร่วมกับ 
สมาคมธนาคารไทย จัดกิจกรรม 
“คนไทยยุคใหม่ใส่ใจเรื่องเงิน” รุ่นที่ 2
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A R O U N D

	 24 กุมภาพันธ์ 2563 - อาจารย์สมพร ปยิะพันธ์ รกัษาราชการแทนอธิการบดี เปน็ประธาน

ในพิธีเปดิโครงการพัฒนามหาวิทยาลยัสเีขียวสูค่วามย่ังยืน จดัโดยคณะกรรมการดำ�เนนิการ

พัฒนามหาวิทยาลัยสีเขียว ณ หอประชุมสำ�นักงานอธิการบดี ภายใต้วัตถุประสงค์ในการ 

ให้ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการพัฒนามหาวิทยาลัยสีเขียว เพื่อให้บุคลากรได้ตระหนักถึง

การรักษาสิ่งแวดล้อมและเตรียมพร้อมสู่การพัฒนามหาวิทยาลัยสีเขียวอย่างย่ังยืน  

ในโอกาสน้ี รองศาสตราจารย์ ดร.พันธวัศ สัมพันธ์พานิช กรรมการสภามหาวิทยาลัย 

ผู้ทรงคุณวุฒิ ได้ให้เกียรติร่วมบรรยายในหัวข้อ “แนวทางการพัฒนามหาวิทยาลัยสีเขียว 

สูค่วามยัง่ยนื” เพ่ือสนับสนุนและรณรงค์ให้เกิดกิจกรรมด้านการจดัการส่ิงแวดลอ้มท่ีดีให้กับ

บุคลากร

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 
จัดโครงการพัฒนามหาวิทยาลัยสีเขียวสู่ความยั่งยืน
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มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 
เป็นเจ้าภาพแถลงข่าว

การแข่งขันทักษะวิชาการ 
ศิลปศาสตร์ราชมงคลแห่งประเทศไทย 

ครั้งที่ 5 
และการลงนามความบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ 

ของสถานศึกษาด้านศิลปศาสตร์ 
กลุ่มมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล (มทร.) 

ณ ห้อง Skylight Suite 
โรงแรมอนันตรา สาทร กรุงเทพ

	 เมือ่วันท่ี 23 มกราคม 2563  มหาวิทยาลยั
เทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ โดย คณะ
ศิลปศาสตร์ ได้รับเกียรติเป็นเจ้าภาพการ
แข่งขันทักษะวิชาการศิลปศาสตร์ราชมงคล
แห่งประเทศไทย ครั้งท่ี 5 และการลงนาม 
บันทึกข้อตกลงความร่วมมือ ของสถานศึกษา
ด้านศิลปศาสตร์ กลุ่มมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคล (มทร.) เพ่ือเปน็เวทใีหน้กัศกึษากลุม่
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลได้แสดง
ศักยภาพและเสริมสร้างประสบการณ์ทักษะ
ทางวิชาชีพ รองรับการเข้าสู่การทำ�งานจริง 
ในอุตสาหกรรมการบริการ

	 นายสมพร ปิยะพันธ์ รักษาราชการแทน
อธิการบดีมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
กรุงเทพ ประธานงานแถลงข่าวการแข่งขันฯ 
กล่าวว่า มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

กรงุเทพ มคีวามยินดย่ิีงท่ีไดเ้ปน็เจา้ภาพจดัการ
แขง่ขนัในครัง้นี ้นบัเปน็โอกาสอนัดทีีจ่ะไดเ้ห็น
นักศึกษากลุ่ มมหา วิทยาลัย เทคโนโลยี  
ราชมงคลได้นำ�องค์ความรู้จากการเรียน 
ไปปรับใช้ในเวทีการแข่งขัน เพื่อพัฒนาทักษะ
ฝีมือในสาขาวิชาชีพให้เกิดความเชี่ยวชาญ  
ซึ่งมหาวิทยาลัยนอกเหนือจากด้านการเรียน 
การสอน มหาวิทยาลัยยังมุ่งเน้นการส่งเสริม
นักศึกษาให้มีประสบการณ์ในการแข่งขัน 
ในเวทีต่างๆ เ พ่ือให้นักศึกษาได้มีอิสระ 
ดา้นความคดิสรา้งสรรค์ ออกจากกรอบแนวคดิ
แบบเดิม และเห็นมุมมองใหม่ๆ ในสาขา
วิชาชีพ พร้อมก้าวสู่โลกการทำ�งานจริง 

	 มหาวิทยาลัยมีความพร้อมในการจัดการ
แข่งขันฯ อย่างเต็มท่ี และการแข่งขันจะเน้น
กิจกรรมท่ีดึงอัตลักษณ์การเป็นนักปฏิบัติ 
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S C O O P

ด้ า น ศิ ล ป ศ า ส ต ร์ ข อ ง นั ก ศึ ก ษ า ก ลุ่ ม
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล ซึ่งมีทักษะ
ความเชี่ยวชาญ และมีความโดดเด่นใน 
ด้านภาษา เช่น ภาษาอังกฤษ ภาษาจีน  
ด้านการบริการ การท่องเท่ียว การโรงแรม 
สอดคล้องกับยุทธศาสตร์การพัฒนากำ�ลัง
คนในยุค Thailand 4.0 

	 ผศ.ดร.จำ�นง แก้วเพ็ชร คณบดีคณะ
ศิลปศาสตร ์มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคล
กรุงเทพ เปิดเผยถึงข้อมูลการจัดการแข่งขันฯ 
และการลงนามความร่วมมือครั้งนี้ ว่าการ
แข่งขันทักษะวิชาการศิลปศาสตร์ราชมงคล
แห่งประเทศไทย มีประจำ�ต่อเนื่องทุกปี โดย 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล ทั้ง 9 แห่ง 
ประกอบด้วย มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี  
ราชมงคลกรงุเทพ (มทร.กรงุเทพ) มหาวิทยาลยั
เทคโนโลยีราชมงคลตะวันออก (มทร.ตะวันออก) 
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลรตันโกสนิทร ์
(มทร.รัตนโกสินทร์) มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคลพระนคร (มทร.พระนคร) มหาวิทยาลัย 
เทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี (มทร.ธัญบุรี) 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลศรีวิชัย  
(มทร.ศรีวิชัย) มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล 
สุวรรณภูมิ (มทร.สุวรรณภูมิ) มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลล้านนา (มทร.ล้านนา) 
และ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 
(มทร.อีสาน) จะผลัดเปลี่ยนหมุนเวียนกันเป็น
เจ้าภาพ 

	 สำ�หรับการลงนามความบันทึกข้อตกลง
ความร่วมมือครั้งน้ี ประกอบด้วยสถานศึกษา
ด้านศิลปศาสตร์ กลุ่มมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคล (มทร.) ใน 11 หน่วยงาน ได้แก่

1.	 คณะศิลปศาสตร์ มทร.กรุงเทพ

2.	 คณะศิลปศาสตร์ มทร.ตะวันออก

3.	 คณะศิลปศาสตร์ มทร.ธัญบุรี

4.	 คณะศิลปศาสตร์ มทร.พระนคร

5.	 คณะศิลปศาสตร์ มทร.รัตนโกสินทร์

6.	 คณะอุตสาหกรรมการโรงแรมและ 
	 การท่องเที่ยว มทร.รัตนโกสินทร์

7.	 คณะบริหารธุรกิจและศิลปศาสตร์ มทร. 
	 ล้านนา

8.	 คณะศิลปศาสตร์ มทร.ศรีวิชัย

9.	 วิทยาลัยการโรงแรมและการท่องเที่ยว  
	 มทร.ศรีวิชัย
10.	 คณะศิลปศาสตร์ มทร.สุวรรณภูมิ

11.	 คณะวิทยาศาสตร์และศิลปศาสตร์ มทร. 
	 อีสาน

	 โดยในปีน้ี เป็นการจัดแข่งขันฯ ครั้งที่ 5 
คณะศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี 
ราชมงคลกรงุเทพ ไดร้บัเกียรตเิปน็เจา้ภาพและ
กำ�หนดให้มีการแข่งขันใน 7 ประเภท ได้แก่ 
การแข่งขันทักษะภาษาอังกฤษ การแข่งขัน
ทักษะภาษาไทย การแข่งขันทักษะภาษาจีน 
การแข่งขันทักษะด้านการท่องเท่ียว การแข่งขัน
ทักษะด้านการโรงแรม การประกวดมารยาทไทย 
และการประกวดจัดบอร์ดนิทรรศการ

     	 โดยหน่วยงานท่ีได้รับรางวัลชนะเลิศ
รายการแข่งขันมากท่ีสุด จะได้รับรางวัลถ้วย
พระราชทานจากสมเด็จพระกนิษฐาธิราชเจ้า 
กรมสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยาม 
บรมราชกุมารี ทั้งนี้ การแข่งขันทักษะวิชาการ
ศิลปศาสตร์ราชมงคลแห่งประเทศไทย คร้ังท่ี 5   
จัดขึ้นระหว่างวันที่ 13 - 14 กุมภาพันธ์ 2563 
ณ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 
พื้นที่เทคนิคกรุงเทพ 
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มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 
คว้ารางวัลถ้วยพระราชทานจากสมเด็จพระกนิษฐาธิราชเจ้า 
กรมสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี 

	 ระหว่างวันที่ 13 - 14 กุมภาพันธ์ 2563 
คณะศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี 
ราชมงคลกรุงเทพ เป็นเจ้าภาพจัดการแข่งขัน
ทักษะวิชาการศิลปศาสตร์ราชมงคลแห่ง
ประเทศไทย ครั้งที่ 5 โดยได้รับเกียรติจาก  
นายชวน หลกีภัย ประธานรฐัสภา เปน็ประธาน
ในพิธีเปิดการแข่งขัน ณ หอประชุมสำ�นักงาน
อธิการบดี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
กรุงเทพ 

	 ซึง่การแขง่ขนัครัง้นี ้กำ�หนดแขง่ขนัทักษะ
วิชาการใน 7 ประเภท ได้แก่ 

ประเภทที่ 1 การแข่งขันทักษะภาษาอังกฤษ
-	 การอ่านข่าวภาษาอังกฤษ
-	 การเขียนเรียงความภาษาอังกฤษ
-	 การกล่าวสุนทรพจน์ภาษาอังกฤษ
-	 การแข่งขันครอสเวิร์ด
-	 การโต้วาทีภาษาอังกฤษ
-	 การร้องเพลงภาษาอังกฤษ
-	 การแข่งขันตอบปัญหาภาษาอังกฤษ

ประเภทที่ 2 การแข่งขันทักษะภาษาไทย
-	 การแต่งคำ�ประพันธ์
-	 การกล่าวสุนทรพจน์
-	 การพูดฉับพลัน

-	 การอ่านออกเสียง
-	 การเขียนเรียงความ

ประเภทที่ 3 การแข่งขันทักษะภาษาจีน
-	 การอ่านข่าวภาษาจีน

ประเภทท่ี 4 การแข่งขันทักษะด้านการ 
ท่องเที่ยว
-	 ทักษะด้านมัคคุเทศน์ (ภาษาไทย-ภาษา
อังกฤษ)
-	 การตอบปัญหาทางการท่องเที่ยว
-	 การนำ�เสนอรายการนำ�เที่ยว
ประเภทที ่5 การแขง่ขนัทกัษะดา้นการโรงแรม
-	 การผสมเครื่องดื่ม Cocktail
-	 การบริการอาหารและเครื่องดื่ม
-	 การปูเตียงประกอบลีลา

ประเภทที่ 6 การประกวดมารยาทไทย

ประเภทที่ 7 การประกวดจัดบอร์ดนิทรรศการ

	 ผลการเเข่งขัน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคลกรงุเทพ เปน็มหาวิทยาลยัทีส่ามารถ
คว้ารางวัลชนะเลิศรายการแข่งขันมากท่ีสุด  
ได้รับรางวัลถ้วยพระราชทานจากสมเด็จ 
พระกนิษฐาธิราชเจ้า กรมสมเด็จพระเทพรัตน 
ราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี ไปครอง
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ผู้ช่วยศาสตราจารย์ นงค์นุช กลิ่นพิกุล

P R I D E

“อุปกรณ์ช่วยจับขวดน้ำ�” 
สิทธิบัตรด้านการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ใบแรก 
ของ มทร.กรุงเทพ
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	 เป็นเรื่องที่ทราบกันดีว่าโลกของเราก�ำลัง
เข้าสู่สังคมผู้สูงอายุอย่างเต็มรูปแบบ ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ นงค์นุช กลิ่นพิกุล อาจารย์
สาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี จึงเกิด
แนวคิดในการท�ำวิจัยเพ่ือช่วยเหลือผู้สูงอายุ
ที่มีปัญหาด้านสุขภาพ ซึ่งเมื่อมีอายุที่มากข้ึน 
ประสิทธิภาพการท�ำงานของกล้ามเน้ือใน
ร่างกายก็อาจจะลดลง การหยิบจับสิ่งของ 
อาจจะไม่สะดวกเหมือนตอนวัยหนุ ่มสาว  
งานวิจัย “อุปกรณ์ช่วยจับขวดน�้ำ” จึงเกิดขึ้น 

	 “ผู้ช่วยศาสตราจารย์ นงค์นุช กลิ่นพิกุล” 
เจ้าของงานวิจัยเล่าว่า จุดเริ่มต้นของการท�ำ
อุปกรณ์ช่วยจับขวดน�้ำ เพราะมองว่าเราก�ำลัง
เข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ จึงสังเกตุปัญหาท่ีเกิดขึ้น
กับผู้สูงอายุว่ามีด้านไหนบ้าง ซึ่งก็พบว่าเรื่อง
ของกล้ามเนือ้อ่อนแรง เป็นปัญหาหนึง่ท่ีเกิดขึน้
ในกลุ่มผูส้งูอายุ เช่น เมือ่รนิน�ำ้หรอืนมจากขวด
จะหกเลอะเทอะ ท�ำให้คิดว่าน่าจะมีอุปกรณ์
อะไรมาช่วยลดปัญหาของพฤตกิรรมเหล่านีไ้ด้ 

	 โดยอุปกรณ์ช่วยจับขวดน�้ำ  ผลิตจาก
พลาสติกประเภท PP เป็นอุปกรณ์ที่ช่วยจับ
ขวดน�้ำขนาด 1.5 - 2.5 ลิตร เพ่ือช่วยท�ำให้
รินหรือเทของเหลวลงในภาชนะได้สะดวกข้ึน  
ซึ่งได้ท�ำการทดลองกับผู้สูงอายุกลุ่มตัวอย่าง 

30 คน พบว่าเปอร์เซ็นต์ในการท�ำหกน้อยมาก 
และเมื่อน�ำไปทดลองกับเด็กเล็กท่ีกล้ามเน้ือ 
ยังไม่แข็งแรงก็พบว่าสามารถใช้งานได้ เพียงแต่ 
ต้องปรบัการออกแบบสดัส่วนของด้ามจบัใหม่
เล็กน้อย

	 ป ัจจุบันอุปกรณ์ช ่วยจับขวดน�้ำเป ็น
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ที่สามารถจะน�ำไปต่อยอด 
กับการดูแลผู้ป่วยในโรงพยาบาล หรือสถาน
พักฟื ้นคนชรา ซึ่งยังไม่ได ้มีการผลิตเพ่ือ 
จัดจ�ำหน่าย ท้ังน้ี “อุปกรณ์ช่วยจับขวดน�้ำ”  
ได ้ รับสิท ธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ ์ 
เลขที่ค�ำขอ 1702001937 ออกให้ ณ วันท่ี  
14 สิงหาคม 2562 หมดอายุ ณ วันที่ 28 
พฤษภาคม 2570 ซึง่นับเป็นการได้รบัสิทธิบตัร 
ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ใบแรก ของ
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ
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จัดแสดง
ผลงานวิจัย

C O V E R  S T O R Y

จากความคิดสร้างสรรค์
ของบัณฑิตคหกรรมศาสตร์
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	 “โครงการนิทรรศการแสดงผลงานวิจัย 
สิ่ งประดิษฐ ์และการวิจัยเ พ่ือการเ รียนรู  ้ 
คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์” เป็นการ 
จดัแสดงผลงานของบณัฑิตซึง่ส�ำเรจ็การศกึษา 
ในปีการศกึษา 2562 จดัข้ึนในวันท่ี 11 มนีาคม  
2563 ที่คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร ์
(พระนครใต้) โดย อาจารย์สมพร ปิยะพันธ ์
รักษาราชการแทนอธิการบดีมหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ เป็นประธาน 
ในพิธีเปิดงาน 

 	 ในช่วงพิธีเปิดงานมีการแสดงแฟช่ันโชว์
ผลงานการออกแบบของนักศึกษาสาขาวิชา 
การออกแบบแฟชั่นชั้นปีที่ 2 และชั้นปีที่ 3 
จากนั้นท่านอธิการบดีและคณะผู ้บริหาร
มหาวิทยาลัย ตลอดจนอาจารย์จากโรงเรียน
เครือข่าย ผู้แทนจากหน่วยงานราชการและ
ชุมชนในเขตสาทรและเขตบางรัก ได้เดิน 
เย่ียมชมบูธจัดแสดงผลงานของบัณฑิตท่ีมี
จ�ำนวนท้ังหมด 133 เรื่อง โดยผลงานที่น�ำมา 

จัดแสดงประกอบด้วยโครงการวิจัยของ
บัณฑิตคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ท้ัง 
7 สาขา ได้แก่ อาหารและโภชนาการ ธุรกิจ
อาหาร เทคโนโลยีเส้ือผ้าและแพตเทิร์น การ
ออกแบบแฟชั่น วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
การอาหาร การพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหาร และ
คหกรรมศาสตร์ศึกษา 

 	 ผลงานของบัณฑิตปีการศึกษา 2562 
สอดคล้องกับสถานการณ์และความต้องการใน
สงัคมปัจจบุนั เป็นนวัตกรรมท่ีมาจากความคดิ 
สร้างสรรค์ในการออกแบบและผลติผลงาน เช่น 
ผลงานท่ีเก่ียวข้องกับอาหารสขุภาพ รวมไปถึง 
อาหารส�ำหรับผู้ป่วยและผู้สูงอายุ ส่วนในด้าน
ของแฟชั่นนั้นบัณฑิตให้ความส�ำคัญกับการ
ออกแบบส่ิงทอและย้อมสีท่ีใช้วัสดุธรรมชาติ
จากท้องถ่ินโดยมีลวดลายและแพตเทิร ์น 
ของเคร่ืองแต่งกายที่สามารถสื่อความหมาย
ของวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ของท้องถิ่น 

 	 “โครงการนิทรรศการแสดงผลงานวิจัย
สิ่งประดิษฐ์และการวิจัยเพ่ือการเรียนรู้ คณะ
เทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์” นี้จึงแสดงให้
เห็นถึงการบูรณาการองค์ความรู้และทักษะ
ท่ีบัณฑิตส่ังสมมาตลอดระยะเวลาที่ศึกษา
ในมหาวิทยาลัย มาเป็นผลงานสร้างสรรค์ที่
สามารถตอบโจทย์ปัญหาของสังคม นอกจาก
การแสดงและเผยแพร่ผลงานนวัตกรรมท่ี 
มาจากความคิดสร้างสรรค์ของบัณฑิตแล้ว 
ภายในงานยังมีสถานประกอบการมาเปิดบูธ
ประชาสมัพันธ์และรบัสมคัรบณัฑิตเข้าท�ำงาน
อีกด้วย

	 “ผู้เข้าร่วมงานเป็นเครือข่ายของคณะและมหาวิทยาลัยท่ีสามารถแบ่งได้เป็น 3 กลุ่ม คือ 

1) โรงเรียนเครือขา่ยท่ีในอนาคตนักเรียนบางสว่นของโรงเรียนอาจจะมาเป็นนกัศกึษาของ UTK 

2) สถานประกอบการท่ีมารับสมัครบัณฑิตของเราไปทำ�งานและเลือกผลิตภัณฑ์ของบัณฑิต 

ไปผลักดันต่อในเชิงธุรกิจ 3) หน่วยงาน/ชุมชนในเขตสาทรและบางรัก ซ่ึงเราอยากให้ทุกภาคส่วน 

เหน็วา่ ผลงานวจิยัและสิง่ประดษิฐข์องคณะมอีะไรบา้ง และสามารถนำ�ไปตอ่ยอดใหเ้กดิประโยชน์

ตอ่ชุมชนและสงัคมไดอ้ย่างไร” อาจารย์ณภทัร ยศย่ิงยง คณบดคีณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์
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C O V E R  S T O R Y

ผลิตภัณฑ์ปลาแผ่นกรอบเสริมแคลเซียมจากกระดูกปลาแซลมอน

(คหกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาอาหารและโภชนาการ)

โดย นางสาวปราณี ในดวงจันทร์ นางสาวรวินันท์ ศิริล้วน 
และนายปราโมทย์ แก้วเฮ้า  

แม้ว่ากระดูกปลาแซลมอนมีแคลเซียมมาก แต่ในธุรกิจอาหารน้ัน  

ภายหลังจากแล่เนื้อปลาแซลมอนแล้ว กระดูกปลาแซลมอนจะ 

ถูกทิ้งเพราะไม่สามารถนำ�ไปใช้ประโยชน์อย่างอื่นได้มากนัก 

โครงการน้ีจึงนำ�กระดูกปลาแซลมอนมาทำ�เป็นผงแล้วนำ�มา 

ผสมในเนื้อปลาและส่วนประกอบอื่นๆ เพ่ือผลิตเป็นผลิตภัณฑ์

ปลาแผ่นกรอบแคลเซียมสูง เหมาะเป็นอาหารว่างท่ีมีประโยชน์

ต่อผู้บริโภคทุกกลุ่มทุกวัย

โดย นางสาวกนกพรรณ กอกิมพงษ์ 
นางสาวพัชรพร สกุลเต็ม 
และนางสาวอัญชนา ไสยกุล

โครงการน้ีนำ�คุณประโยชน์จากข้าวไรซ์เบอร์ร่ีท่ีมีสารต้านอนุมูลอิสระ 
และเปน็ท่ีนยิมในหมูค่นรกัสขุภาพมาไว้ในเสน้พาสตา้ โดยทำ�แปง้ 
ข้าวไรซ์เบอร์รี่พรีเจลาติไนซ์ท่ีผลิตโดยกระบวนการเอกซ์ทรูชั่น 
โดยเครือ่งเอกซท์รเูดอร ์ซึง่คณะฯ ไดจ้ดัเตรยีมไวใ้หนั้กศึกษาพัฒนา
ผลงาน (โดยท่ัวไปเครื่องเอกซ์ทรูเดอร์มักใช้ในอุตสาหกรรม 
ผลิตอาหารและปัจจุบันมีใช้งานในสถาบันการศึกษาบางแห่ง)  
เส้นพาสต้าท่ีได้มีสีม่วงของข้าวไรซ์เบอร์รี่และเป็นเส้นพาสต้า 
ที่ปราศจากกลูเตน 

ตัวอย่างผลงาน
ของนักศึกษา

ผลของแป้งพรีเจลาติไนซ์ต่อคุณภาพของพาสต้าจากแป้งข้าวไรซ์เบอร์รี่โดยกระบวนการเอกซ์ทรูชั่น

(วิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีการอาหาร)
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ผลิตภัณฑ์ขนมกลีบล�ำดวนเสริมใยอาหารจากผงกากมะพร้าวเหลือใช้

(คหกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาธุรกิจอาหาร)

โดย นางสาวพิมพ์พร สุขสุกาญจน นางสาวอนิลตา รวมธรรม 
นางสาววัลลภา เกตุสุวรรณ นางสาวปิยะธิดา เริญไธสง และนางสาวประภาพรรณ แจ้งกระจ่าง

	 จากแนวคิดที่ต้องการเพ่ิมประโยชน์แก่ขนมไทย ประกอบกับในการทำ�ขนมไทย

ต้องมีการค้ันกะทิจากมะพร้าว โครงการจึงนำ�กากมะพร้าวมาค้ันและต้มเพ่ือไล่ความ

มันออก แล้วนำ�ไปบีบอัด อบ และบดจนละเอียดกลายเป็นผงไฟเบอร์ท่ีได้จาก 

กากมะพร้าวสำ�หรับนำ�ไปใส่ในขนมอบ ซึ่งโครงการนี้ได้ทดลองนำ�ผงไฟเบอร์จาก 

กากมะพรา้วไปผสมในขนมกลบีลำ�ดวนเพ่ือใหผู้บ้รโิภคขนมไดร้บัประโยชนจ์ากไฟเบอร ์

การพัฒนาการก่อหม้อครามด้วยความ
หลากหลายทางชีวภาพ

(เทคโนโลยีบัณฑิต สาขาวิชาการออกแบบแฟชั่น)

โดย นายชวกร ทองประศรี 

ศึกษาการย้อมเส้นฝ้ายด้วยการก่อหม้อคราม
จากน�้ำด่างและสารช่วยติดต่างชนิด ซึ่งเป็น
ครามจากจงัหวัดสกลนครบ้านเกิดของบณัฑิต
เจ้าของผลงาน เมื่อได้สูตรการย้อมที่ท�ำให้ได้
วอลุ่มของสีที่เข้มตามความต้องการแล้วจึง
น�ำสีมาออกแบบการทอ โดยทอเป็นชั้นสีที่ได้ 
แรงบันดาลใจมาจากบรรทัดของตัวอักษร
ในศิลาจารึก รวมถึงการน�ำรูปแบบตัวอักษร
ลายสือไทมาผสมผสานเข้ากับลายผ้า ส่วน
แพตเทิร์นของเครื่องแต่งกายมีแนวคิดมาจาก
รปูทรงของศลิาจารกึ สร้างสรรค์มาเป็นผลงาน  
“จารึกนาม” เป็นงานออกแบบที่ติด 1 ใน 15  
ผลงานเข้ารอบ “ผ้าไทยใส่สบาย” จัดประกวด
โดยส�ำนักงานศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัย
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P  I  C  P  R  I  D  E

	 นักศึกษาสาขาวิชาอาหารและโภชนาการ และสาขาวิชาคหกรรมศาสตร์ศึกษา 
คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ คว้ารางวัลถ้วยพระราชทานสมเด็จพระกนิษฐาธิราชเจ้า 
กรมสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี โดยได้รับคะแนนรวมสูงสุด
จากการแข่งขันปรงุอาหารและแกะสลกัระดับนานาชาติ ประจำ�ป ี2563 หรอื Wandee 
International Culinary Competition (WICC 2020) จัดโดย วิทยาลัยเทคโนโลยี 
ครัววันดี ร่วมกับสมาคมเชฟ TChef แห่งประเทศออสเตรเลีย (Black Hat Chef 
Association Australia) โดยมีคณะ Black Hat Chef หรือเหล่าเชฟอันดับต้นๆ  
จากประเทศออสเตรเลีย และเหล่าเชฟชั้นนำ�ท้ังในไทยและต่างประเทศมาร่วมเป็น 
ผู้ตัดสิน ซึ่งผลการแข่งขัน ดังนี้ 

นักศึกษาคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์
คว้ารางวัลถ้วยพระราชทานการแข่งขันปรุงอาหาร
และแกะสลักระดับนานาชาติ ประจำ�ปี 2563
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	 รางวัลเหรียญเงิน จากรายการแข่งขัน “Thai Royal Cuisine อาหารชาววัง” 

	 นางสาวจิดาภา ป้อมสาหร่าย	 ชั้นปีที่ 2 สาขาวิชาอาหารและโภชนาการ

	 รางวัลเหรียญเงิน จากรายการแข่งขัน “การแกะสลักผักและผลไม้”

	 นางสาวติตยา พื้นพรหม	 	 ชั้นปีที่ 3 สาขาวิชาคหกรรมศาสตร์ศึกษา

	 รางวัลเหรียญทองแดง จากการแข่งขันรายการ “Street Food”

	 นางสาวนพศร ชัยรักษ์	 	 ชั้นปีที่ 1 สาขาวิชาอาหารและโภชนาการ

	 รางวัลเหรียญทองแดง จากการแข่งขันรายการ “การแกะสลักผักและผลไม้”

	 นายณัฐพล คำ�สุวรรณ	์ 	 ชั้นปีที่ 2 สาขาวิชาคหกรรมศาสตร์ศึกษา

	 รางวัลเหรียญทองแดงประเภททีม จากรายการแข่งขัน “East meets West”

	 นายยุทธชัย เซ็งเครือ	 	 ชั้นปีที่ 1 สาขาวิชาอาหารและโภชนาการ (ภาคสมทบ)

	 นายชพนสรรค์ พลสักดิ์หาร	 ชั้นปีที่ 1 สาขาวิชาอาหารและโภชนาการ (ภาคสมทบ)

	 นายวน ตรี	 	 	 ชั้นปีที่ 1 สาขาวิชาอาหารและโภชนาการ (ภาคสมทบ)

	 รางวัลเหรียญทองแดงประเภททีม จากรายการแข่งขัน “East meets West”

	 นายสาโรช ศิริวรเดช	 	 ชั้นปีที่ 2 สาขาวิชาอาหารและโภชนาการ

	 นายศุภกร รักเดชะ	 	 ชั้นปีที่ 2 สาขาวิชาอาหารและโภชนาการ

	 นางสาวปัญจพร วงศ์ดี	 	 ชั้นปีที่ 2 สาขาวิชาอาหารและโภชนาการ

	 โอกาสนี้ อาจารย์สมพร ปิยะพันธ์ รักษาราชการแทนอธิการบดี พร้อมด้วย อาจารย์ณภัทร 
ยศย่ิงยง คณบดีคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ ร่วมแสดงความยินดีกับนักศึกษาสาขาวิชา 
ดังกล่าว ณ บริเวณโถงหน้าห้องรับรอง อาคารสำ�นักงานอธิการบดี พื้นที่เทคนิคกรุงเทพฯ
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S C O O P

โครงการประกวด
แผนธุรกิจเชิงสร้างสรรค์และนวัตกรรม และทดลองทำ�ธุรกิจภายใน
ตลาดนัดผู้ประกอบการนักศึกษา UTK Chic & Chill Market 

	 หน่วยบ่มเพาะวิสาหกิจในสถาบันอุดมศึกษา มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 
(UBI-BI) จดัโครงการประกวดแผนธุรกิจเชงิสร้างสรรค์และนวัตกรรม และทดลองท�ำธุรกจิภายใน
ตลาดนัดผู้ประกอบการนักศึกษา UTK Chic & Chill Market เพ่ือให้นักศึกษาท่ีร่วมโครงการ 
ได้ทดลองท�ำธุรกิจโดยใช้งบประมาณต�ำ่ และมช่ีองทางในการจดัจ�ำหน่าย ในวันท่ี 19 กุมภาพันธ์ 
2563 ณ บริเวณโดยรอบหอประชุมส�ำนักงานอธิการบดี โดยมี อาจารย์สมพร ปิยะพันธ ์ 
รักษาราชการแทนอธิการบดี พร ้อมด้วยคณะผู ้บริหาร ร ่วมเย่ียมชมและให้ก�ำลังใจ 
ผู้ประกอบการนักศึกษาที่ออกบูธจ�ำหน่ายสินค้า ประกอบด้วย

	 ผลิตภัณฑ์น�้ำหอมจากดอกไม้ไทย wonder fume มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี 

	 ผลิตภัณฑ์ข้าวเม่าหมี่เฮลตี้บาร์ คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มทร.กรุงเทพ 

	 ผลิตภัณฑ์น�้ำหอม “โทรโพสเฟียร์” คณะบริหารธุรกิจ มทร.กรุงเทพ 

	 ผลิตภัณฑ์น�้ำเต้าหู้ “หู้ฮวย” คณะบริหารธุรกิจ มทร.กรุงเทพ 

	 ผลิตภัณฑ์ชาบูเสียบไม้ คณะบริหารธุรกิจ มทร.กรุงเทพ 

	 ผลิตภัณฑ์น�้ำผลไม้ Fruit & Fresh คณะบริหารธุรกิจ มทร.กรุงเทพ 

	 ผลิตภัณฑ์ดุกทอดวิบวับ คณะวิศวกรรมศาสตร์ มทร.กรุงเทพ 

	 ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม Spark mock คณะศิลปศาสตร์ มทร.กรุงเทพ 

	 ผลิตภัณฑ์เครปเย็นเจี๊ยบ คณะบริหารธุรกิจ มทร.กรุงเทพ 

	 ผลิตภัณฑ์ข้าวโพด Hokkaido คอร์นฟิน คณะบริหารธุรกิจ มทร.กรุงเทพ 

	 และ ผลิตภัณฑ์คิคุไดฟุกุ คณะบริหารธุรกิจ มทร.กรุงเทพ
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	 ทั้งนี้ วันที่ 26 กุมภาพันธ์ 2563 หน่วย
บ ่มเพาะวิสาหกิจในสถาบันอุดมศึกษา 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 
(UBI-BI) ได้ก�ำหนดมอบรางวัลและเกียรตบิตัร
แก่ผูป้ระกอบการนกัศกึษาในโครงการประกวด
แผนธุรกิจเชิงสร้างสรรค์และนวัตกรรม และ
ทดลองท�ำธุรกิจภายในตลาดนดัผูป้ระกอบการ 
นักศึกษา UTK Chic & Chill Market ซึ่งได ้
รับเกียรติจาก อาจารย ์สมพร ป ิยะพันธ ์  
รักษาราชการแทนอธิการบดี เป็นประธาน 
ในพิธี ณ ห้องประชุมอัญมณี อาคาร 36  
โดยผลการแข่งขัน ดังนี้

รางวัลชนะเลิศ 
ได้แก่ ผลิตภัณฑ์คิคุไดฟูกุ 
คณะบริหารธุรกิจ มทร.กรุงเทพ

1. 	 นางสาววิลาสินี กุหลาบม่วง

2. 	 นางสาวเกล้าลฎา เตชะเจริญทรัพย์

3. 	 นางสาวเบญญาภา แซ่เฮ้ง

รางวัลรองชนะเลิศ อันดับ 1 
ได้แก่ ผลติภณัฑ์ข้าวเม่าหมีเ่ฮลตีบ้าร์ 
คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 
มทร.กรุงเทพ

1. 	 นายจิตติ ขัดแก้ว 

2. 	 นางสาวปิยรัตน์ อิ่มแก้ว 

3. 	 นางสาวญาณินท์ สุขเจริญ

รางวัลรองชนะเลิศ อันดับ 2 
ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ดุกทอดวิบวับ 
คณะวิศวกรรมศาสตร์ มทร.กรงุเทพ

1. 	 นายพินิจ บุญหล้า

2. 	 นายเสกสรร สุวรรณประทีป

3. 	 นายภราดร เตชะสากลรัศมิ์  
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	 ผู้คนในยุคปัจจุบันมีโอกาสเข้าถึงข้อมูล
ข่าวสารได้หลากหลายโดยผ่านสื่อรูปแบบ
ต่างๆ นอกจากน้ี คนส่วนใหญ่ยังใช้ข้อมูล
จากหลายแหล่งมาประกอบกันเพ่ือการ
ตัดสินใจในชีวิตประจ�ำวัน คนท�ำงานสาย
การตลาดจึงต้องวางกลยุทธ์เพ่ือให้เกิดการ
สื่อสารที่มีประสิทธิภาพและส่งผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อสินค้าและบริการของผู้บริโภค
หรือลูกค้า “วิชาการสื่อสารการตลาด
แบบบูรณาการ” ของสาขาวิชาการตลาด   
คณะบริหารธุรกิจ จึงเป็นวิชาท่ีจะส่งเสริม 
ให ้ นักศึกษาสามารถออกแบบกลยุทธ ์ 
วิ เคราะห ์ เครื่ องมือและสื่อที่ ใช ้ ในการ 
สื่อสารการตลาดได้อย่างบูรณาการ ซึ่ง
เป ็นประโยชน ์อย ่างมากต ่อนักศึกษา 
ท่ีต้องการจะจบการศึกษาออกไปท�ำงานเป็น
นักการตลาด

หลักคิดวิชา “การสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ”

	 “การ ส่ือสารการตลาด” เป ็นส ่วน
หน่ึงของ Promotion ในหลักการตลาด 
เรื่อง 4P ท่ีประกอบด้วย Product-Price-
P lace-Promot ion ซึ่ ง นักศึกษาสาขา
วิชาการตลาดจ�ำเป็นต้องเรียนรู้ เพื่อน�ำไปใช้ 
ในการวางกลยุทธ ์ทางการตลาด โดย 
“วิชาการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ” 
เ ป ็ น วิ ช า ชี พ บั ง คั บ ส�ำ  ห รั บ นั ก ศึ ก ษ า 

Integrated Marketing Communications 
“Learning Communications for Marketing Promotion”

วิชาการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 

“เรียนรู้การสื่อสารเพื่อส่งเสริมการตลาด”

L  e  a  r  n  i  n  g
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	 People today have opportunities to access a wide range of 
information through different media. Moreover, most people use data 
from multiple sources for making daily decisions. Marketing professionals 
therefore shall set up strategies to ensure effective communications 
resulting in customers’ decisions on buying products and services. The 
“Integrated Marketing Communications” of the Marketing, the Faculty 
of Business Administration, is a subject that encourages students to 
design strategies and analyse tools and media integratedly for marketing 
communications, which are very beneficial to students who wish to be 
the marketing professionals after their graduations.

A Principle of “Integrated Marketing Communications”

	 “Marketing communications” is a part of a Promotion; one among  
the 4Ps of marketing consisted of Product, Price, Place and Promotion,  
all of which marketing students must study in order to apply knowledge  
on setting marketing strategies. “Integrated Marketing Communications”  
is a professional compulsory course of the first semester to be taken  
by third year students majoring in the Marketing. The students shall  
study about communications for sales promotion with the aim of 
enabling a brand to distribute more products or services. The 
marketing communications normally comprise many channels.  
In the meantime, customers will not buy products or services because 
they receive information from only one channel such as advertising or 
information shared by friends via facebook. Customers buy products 
because they receive information through every communication 
channel, which enables them to make decisions whether they shall 
buy such products or services or not. Thus, the principle of this course 
is to set strategies and design tools integratedly in order to create  
multi-channel communication.
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สาขาวิชาการตลาด ชั้นป ีที่  3 ภาคเรียนท่ี 1 ซึ่งนักศึกษาจะได ้เรียนเก่ียวกับ 
การสื่อสารเพ่ือส่งเสริมการจ�ำหน่าย โดยมีเป้าหมายให้แบรนด์สามารถจ�ำหน่าย
สินค ้ าหรื อบริการได ้มาก  ขณะ ท่ีการสื่ อสารการตลาดนั้ นมีหลายช ่องทาง  
โดยผู ้บริโภคไม่ได ้ซื้อสินค ้าเพราะรับข ้อมูลการสื่อสารจากช่องทางเดียว เช ่น  
จากทางโฆษณาเพียงอย่างเดียว หรือจากการแชร์ทาง facebook ของเพ่ือนเพียง 
อย่างเดียว แต่ผู ้บริโภคซื้อสินค้า เพราะการสื่อสารท่ีมาจากทุกช่องทาง ซึ่งผู ้บริโภค 
ได้รับข้อมูลแล้วน�ำมาใช้ในการตัดสินใจว่าจะซื้อสินค้าหรือบริการน้ันหรือไม่ ดังน้ัน  
หลักคิดส�ำคัญของวิชานี้จึงเป็นการวางกลยุทธ์และออกแบบเครื่องมืออย่างบูรณาการ  
เพื่อให้เกิดการสื่อสารไปถึงผู้บริโภคในหลายช่องทาง 

Learning and Teaching Formats

	 The learning and teaching formats 
of this course include both lecture 
and practice. In the first lecture class,  
a teacher shall assign group tasks which 
are marketing projects that the students 
shall develop to communicate their new 
created brands. Then, a lecture topic of 
each week will provide the students with 
knowledge on marketing communication 
tools such as advertising, public relations, 
sales promotion, personal selling, direct 
marketing and digital marketing, including 
other tools for marketing communitions.

	 The  s tudents  sha l l  i n tegra te 
theories obtained in order to create 
the projects with objectives, budgets, 
strategies, tools and media for marketing 
communications. Then, the students 
shall communitcate such projects to the 
teacher and classmates through exhibition 
booths. Another assignment given by the  
teacher is to interview the brands in 
which the students are interested and  
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รูปแบบการเรียนการสอน

	 รูปแบบการเรียนการสอนของวิชานี้
มี ท้ังการบรรยายและการปฏิบัติ  โดยใน 
คาบเรียนแรกอาจารย์จะมอบหมายงานกลุ่ม
ให้นักศึกษาท�ำโครงงานสื่อสารการตลาด
แบรนด์ท่ีนักศึกษาคิดขึ้นใหม่ จากน้ันหัวข้อ
ของการบรรยายในแต่ละสัปดาห์ก็จะเป็น 
เครื่ อ งมื อที่ นั กศึ กษาสามารถน�ำ  ไปใช ้ 
ในการสื่ อสารการตลาด เช ่น  โฆษณา  
การประชาสัมพันธ์ การส่งเสริมการขาย  
การขายโดยใช้พนักงาน การตลาดทางตรง 
และการตลาดดิจิทัล รวมไปถึงเครื่องมืออื่นๆ 
ส�ำหรับใช้ในการสื่อสารการตลาด  

 	 เมื่อนักศึกษาได้เรียนเน้ือหาทฤษฎีแล้ว  
จะต้องน�ำความรู้ในหัวข้อต่างๆ มาบูรณาการ 
กั น เ พ่ื อท�ำ  โค ร ง งาน โดยมี ก า รก�ำ หนด
วัตถุประสงค์ กลุ ่มเป้าหมาย งบประมาณ 
กลยุทธ์ เครื่องมือและสื่อท่ีใช้ในการสื่อสาร
การตลาด แล้วน�ำผลงานมาสือ่สารต่ออาจารย์ 
และเพ่ือนผ่านการจัดบูธนิทรรศการ งาน
อีกชิ้นหนึ่งที่อาจารย์ผู ้สอนมอบหมาย คือ  
การสัมภาษณ์แบรนด ์ที่นักศึกษาสนใจ
และอยากศึกษาว่าแบรนด์นั้นมีการสื่อสาร 
การตลาดอย่างไร จากนั้นน�ำข้อมูลที่ได้จาก
การสัมภาษณ์มาท�ำเป็นรายงานและน�ำเสนอ 
ด้วยการจัดบูธนิทรรศการ ซึ่งอาจารย์ผู้สอน 
ให้ความส�ำคัญกับการน�ำเสนอผลงาน เพราะ
วิชานี้มีจุดเน้นที่การสื่อสาร  

wish to study how such brands conduct their marketing communications. 
After that, the students will use information obtained from their interviews  
for preparing reports and presenting them through exhibition booths as well. 
The teacher shall place importance on work presentations because this  
course’s main emphasis is communication.  

Knowledge and Skills the Students Shall Gain

	 Integrated Marketing Communications shall support the students  
to  p rac t ice  and  p resen t  the i r  c rea t i ve  th ink ing  as  des igned . 
The students shall determine themes and shall present their works  
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acco rd i ng  t o  such  t hemes  t h r ough  mu l t i p l e  
communication channels in order to convey marketing 
information to customers. The students can also apply 
knowledge and skills gained from this course with  
other courses because many courses in the Marketing 
require the students to have knowledge on Integrated 
Market ing Communicat ions, for example, Brand 
Communication and Digital Marketing.

ทักษะและความรู้ที่ผู้เรียนจะได้รับ

	 วิชาการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการช่วยให้นักศึกษา
ได้ฝึกใช้และน�ำเสนอความคิดสร้างสรรค์ของตนเองตามวิธีการ 
ที่ได้ออกแบบไว้ ซึ่งจะต้องก�ำหนดธีมและน�ำเสนอโดยไม่หลุด
ธีม ผ่านช่องทางต่างๆ เพื่อให้ข้อมูลการตลาดได้ส่งไปถึงผู้บริโภค 
หรือลูกค้า ซึ่งนักศึกษาสามารถน�ำความรู ้และทักษะท่ีได้รับ 
จากวิชานี้ไปประยุกต์ใช้กับวิชาอื่น เพราะหลายวิชาของสาขา
การตลาดจ�ำเป็นต้องใช้ความรู้ทางด้านการสื่อสารการตลาด 
แบบบรูณาการ เช่น วิชาการสือ่สารตราสนิค้า วิชาการตลาดดจิทิลั 
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ขอขอบคุณข้อมูล:  
อาจารย์คชศักย์ มหารมณ์ 
อาจารย์ประจ�ำวิชาการสื่อสาร
การตลาดแบบบูรณาการ 
สาขาวิชาการตลาด 
คณะบริหารธุรกิจ

Information givers: 
Teacher Kochasak Maharom, 
Integrated Marketing 
Communications, 
Marketing, the Faculty of 
Business Administration.

แนวทางการประกอบอาชีพของผู้เรียน

	 ผู ้ที่เรียนวิชาน้ีเป็นนักศึกษาในสาขา 
วิชาการตลาด ซึง่คณะบรหิารธุรกิจมโีครงการ
หรือกิจกรรมด้านการตลาดให้นักศึกษา 
ได้เข ้าร ่วมท�ำกับแบรนด์ต่างๆ อยู ่เสมอ  
รวมท้ังมีกรณีท่ีนักศึกษาเข้าร่วมท�ำกิจกรรม
ออกแบบแผนการตลาดและสื่ อ ส า ร 
การตลาดร ่วมกับแบรนด์ต ่างๆ ถือเป็น 
เวทีช่วยฝึกฝนทักษะและสร้างประสบการณ์ 
เ พ่ือเตรียมความพร ้อมต่อการประกอบ
อาชีพ เมื่อส�ำเร็จการศึกษาแล้วสามารถ 
ท�ำงานในสถานประกอบการ โดยอยู่ฝ่าย 
การตลาด การขาย ฝ ่ายจัดซื้อ รวมท้ัง
ท�ำงานด้านโฆษณาประชาสัมพันธ์ ฝ่ายวิจัย 
การตลาด ท�ำงานในหน่วยงานธุรกิจทั้งใน
ประเทศและระหว่างประเทศ  

 	 นอกจากนี้ยังสามารถท�ำงานเป็นฝ่าย
กิจกรรมส่งเสรมิการตลาด ฝ่ายประชาสมัพันธ์ 
ฝ่ายบริหารลูกค้าสัมพันธ์ (CRM) รวมทั้ง 
การเป็นเจ้าของธุรกิจของตนเอง ซึง่การท�ำงาน
ในทุกบทบาทหน้าที่ล้วนต้องใช้ทักษะในการ
สื่อสารการตลาดโดยมีการน�ำองค์ความรู ้
มาบูรณาการและประยุกต์ใช้งานทั้งสิ้น

Career Path

	 The students majoring in Marketing 
shall participate in brand marketing 
projects or activities to which the Faculty 
of Business Administration has provided 
regularly. In addition, the students can 
participate in designing marketing 
plans and communications with many 
brands. These projects and activities 
are regarded as stages supporting 
the students on practicing skills and 
strengthen experiences to ensure 
their occupational readiness. After 
graduations, the students can work in 
many fields including marketing, sales, 
procurement as well as adverstisment, 
public relations and marketing analysis 
of both domestic and international 
business entities.

	 Moreover, the students can work 
for departments such as marketing 
promotion activity, public relations, 
customer relationship management  
(CRM), including being business 
owners. These roles require marketing 
communication skills, whereas bodies 
of knowledge must be integrated and 
applied accordingly.
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